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03 | Calendari de Campanya

- NOVEMBRE ‘17 | DESEMBRE ‘17 | GENER ‘I8 | FEBRER'I8 | MARC ‘I8

ESPANYA Del 9 de gener al 25 de marg
FRANCA Del 15 de novembre a I'IT de marg

REGNE UNIT + Del 15 de novembre al 15 de
IRLANDA desembre

BELGICA Del 15 de novembre al 15 de
desembre

PAISOS BAIXOS Del 15 de novembre al 15 de
desembre

RUSSIA Del 15 de novembre al 15 de

desembre
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D’octubre 2017 a gener 2018

UK / IRLANDA 353.000 €
| RUSSIA ' 208.000 €
ESPANYA . L _ 41.000 €

ISRAEL PR k- — N 58000€

PORTUGAL 5 30.000 €

43.000 €

72.500 €
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05 | Viatges de premsa i accions RRPP

Viatges de premsa col-lectius (Gener 2018) — Espanya 1 Franca

Viatges de premsa amb mitjans tant generalistes com especialitzats,
amb I'objectiu de donar a conéixer I'amplia oferta del pais amb

activitats de neu 1 hivern.

Viatges de premsa individuals (Desembre 2017 - Marg 2018) — Espanya i Franca

Andorra Winter Guest (Desembre 2017 - Mar¢ 2018) — Franca

. An d orra Per tercer any consecutiu diverses celebrities franceses
/ WINTER visitaran el pais per gaudir de I'amplia oferta
GUEST d’activitats que s’'ofereixen, compartint a través de les
seves xarxes la seva experiencia.
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04 | Estrategia de comunicacio

CONNECTAR AMB LES R
ON EL CONSUMIDOR ESTA AL

EMOCIONS ... CENTRE DE LA COMUNICACIO ...

...BUSCANT LA PERSONALITzACIO DE EXPERIENCIA
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05 | Creativitat — Spots Countrybreak

Gastronomia Wellness
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06 | Pla de mitjans Espanya — Segmentacio geografica
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Pla de mitjans Espanya - TARGET

2017-2018
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Cobramolta importincia la
manera com ocupem el temps lliure
Volem “treballar per viure” i 'oci es

protegeix; reservem temps, fem plans. ..

Busquem gaudir de cada moment
Iliure del qué disposem. ..
...fins 1 tot les activitats diaries es

revesteixen d'()Cl

Entre setmana es dona sobretot a

lallar, per tant l'oci és individual;

el cap de setmana la tendencia és
SOrtir 1 P"O»&Il‘ﬂln;]\' ql](\d.ldk‘ﬁ |

reunions

Lexercici té un paper clau en la
diversi6 de les families
Es una activitat que fa sentir bé i

que ens ajuda a desconnectar

A178% de les families els agrada

viatjar!

Aprofiten totes les oportunitats
l\&‘]‘ fl‘l‘*]l() |., gl’ no }‘()L{L\”, S()n”‘t‘”

fer-ho en el futur




Pla de mitjans Espanya

MITJANS OFFLINE

TV Nacional Major
performance i
afinitat sobre tots
els nostres targets

Nou spot Brand 20”.
Del 09 de gener al 31 de marg.

Premsa Nacional

Trévéler

I pagina de publicitat n°® febrer + 1 I pagina de publicitat n° febrer +

doina redaccional n® mar I pagina redaccional n° mar
pag pag ¢

) I pagina publicitat n® febrer + 1

Portada n° gener amb calendari N blicitat i

‘ o pagina publicitat i un

2018 patrocinat + I pagina blir s o

S 5 publireportatge de 50 pagines n
publicitat n°® febrer

)
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Pla de mitjans Espanya

MITJANS ONLINE

SEGMENTACIO
SOCIODEMOGRAFICA T
GEOGRAFICA

TV ONLINE A

INTERESSOS: ESQUI,

VIATGES, LIFESTYLE,
GASTRONOMIA

ADM Aﬁw Yﬂu Tuhe Format True View Pre Roll.

Format Pre Roll no saltable
AUDIENCE %
AO D/ ONDEMAND! ¥ 3 integrat a video streaming.

e xpon entia Format video expandible.

Advertisin g Intellig ence

Display Branding

B SUBLIMESKIN?
) Spotify
iKreate

e emotika
eltiempo.es
(ettiemp

g nevasport.com

Format Swapping Skin.

Format Overlay Everywhere.

Format Site AD.

Format Half Page en apps.

Format Interstitial fictici.

Format Skin i Robaplanes.




Pla de mitjans Espanya
MITJANS ONLINE

Influencers

@e®O®

XXSS

0O

Social
Leads

Estada a Andorra de 3 influencers de perfil familia i
parella al gener.

OBJECTIU: COMPARTIR EXPERIENCIES

Format Page Post Video i Page Post Link.

Formats Instagram Stories 1 Carrousel.

Format Lead Ad segons segmentacié per zones
geografiques, principals clusters, Custom Audience i
Retargeting.

COD (content On Demand)

LAVANGUARDIA - \()GLE  elPerigdico Article estil reportatge de viatges
EL PAIS Hnu! TI%I‘ amb elements visuals que posin en

valor les arees més atractives del

minutus‘es X(Sermarial LAS PROVINCIAS pais.

Dis P | ay Planificacié de formats display segons retargeting
Performance 1 segments sociodemografics.

Afiliacio Emailing amb incentiu amb objectiu de captacié de

registres.




The @Atf@l’sﬂep Company

Media Sales and Partnerships

> Andorra
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Preséncia
contingut Frozeh —
Nou curt: Una
Aventura de Olaf
als cinemes amb
COCO

§. 2018

WA Plade
' Comunicacio

hivern 17-18

Dienz

CHANNEL

Sala cinema
Madrid
Tematizacio

Campanya
convencional on
i_off en mitjans

Eotranos. Disne
Estrenes cinemg; y
tv i revistes .




Pre-estrenes
-

Cinemes

® Activitat a Andorra tipus:
Una aventura de Olaf

¥, 2018
éEXPERlENClEslk

Cavalcada de
Reis 2019

(pendent de
confirmaci

sdelesIP
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.. 071 Pla de mitjans Franca - TARGET g
: W U 57,
Dos periodes de vacances propici per als viatges de muntanya i de countrybreak.

2

73

-
r

w‘a

diaa

21% Dels quals un 24% Dels quals un 28%
D’intencié de marxar escolliran un desti de escolliran un desti de
de vacances. muntanya citybreak

18% Dels quals un 36% Dels quals un 15%

D’intencié de marxar escolliran un desti de escolliran un desti de
de vacances. muntanya citybreak

- ATCAMPANYA
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¥ 2017-2018

ONRA



Una divisié geografica lligada a I'accessibilitat.

On comunicar els atractius turistics d’Andorra a
I'hivern, que van més enlld de I'esqui i la neu: El

Countrybreak

GASTRONOMIA

- (: | E160% dels turistes a El 46% viatgen per descobrir El 37% viatgen per anar de

= - i

CAMPANYA _ P e

El 47% viatgen per practicar
I'hivern viatgen per , o gaudir de la gastronomia compres activitats esportives

o relaxar-se

“HIVERN — :
¥1 -2017-2018 e Font: OPIHIOH way pour MondIa[ Asswtance Les Fran;als et les vacances - V;vgue 2 Cembre 20{ 6
’ M S // Opinion Wa}ﬁ ‘Moa\a’za] Assistance 1D 524042
: 7 - . . R



Pla de mitjans Franca

Premsa
FLLE rEeuipE  EEISARR [lexpress [€E6)

R M c t: ﬂ Publicitat + Redaccional 7 insercions.
SRR e Del 17 de novembre al 27 de desembre.

(| SHEUR

Nou spot Brand 20” il ' ‘ “Q\ .

. MONIAGNES &
minutes &=

Publicitat suports especialitzats. 3

Dues onades:
- Desembre Publicitat + Redaccional a Toulouse, . -
insercions.

_ cnet Bordeaux 1 Montpellier. 5 insercions. _
Gener F Del 10 de novembre al 15 de gener.

Del 14 de desembre al 08 de febrer.




Pla de mitjans Franca

MIT]ANS ONLINE

Ynu Tuhe Format True View en pre roll. Clips tematics + spot Brand

\
l_agaf def e Format display a Le Routard i Paris Match
Xarxes Socials @ Facebook i Instagram. Page Post Link Video.
{'J:"o’_'ad ||([e ey Formats M-Footer, M-Content, M-Slide.

S4M e Formats Interstitial, banners 1 MPU.

Adventure Emailing amb incentiu amb I'objectiu de captacié de registres.

> = o 2
b. s . =



PLA DE MITJANS
MERCATS LLUNYANS

A



g R 77 -
. s

08 | Pla de mitjans mercats llunyans
Segmentacié geografica
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Pla de mitjans mercats llunyans

MIT]ANS ONLINE = ACCiOIlS comuns a tots 615 mercats
YUu Format True View.

m smarfclip Format video pre roll en sites d'afinitat amb el target.

7 Format In read scroller square segmentat per Millenials, Families i Séniors

Co 8[6 Formats display segmentats per interessos (turisme, neu, gastronomia, moda i relax). Xarxa de Google que es proporciona trafic al
oy hervork site.

Xarxes Socials @ Formats video i notoris per obtenir cobertura 1 trafic al site.

. A través de la data es connectard amb els usuaris correctes (data de compradors de producte de neu, usuaris en procés de recerca i
Pro gram atica compra de viatges relacionats

amb neu, etc.
wer ’_"‘J e

vl Y



Pla de mitjans mercats llunyans

Regne Unit + Irlanda

Che Telegraph

Format True View.

Paisos Baixos

©) seedtag

In Image Display. Formats natius
integrats en contingut de neu 1
viatges d’hivern.

nrc-nl

Leaderboard i Halfpage.

Bélgica

©) seedtag

In Image Display‘ Formats natius
integrats en contingut de neu 1
viatges d’hivern.

De Nieuwshlad i)
Standaard EEBOESI®)N

Halfpage.

Rdssia
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Estimacio de pressupost

Consumidor Acord Acord
g0 final Disney Ski Andorra
ESPANYA 30,4%
 UR/RLANDA 87
=~ ;VK_R?SSIA Qhommess

HOLANDA
PORTUGAL (R
ISRAEL
POLONIA




OBJECTIUS

A




09 | Objectius entrades de turistes

Entrades de turistes de desembre a abril 2012 - 2017

1.485.602

1.356.101
1.273.726

1.205.853
1.098.561 1.114.765

2012 2013 2014 2015 2016 2017
CAMPANYA
HIVERN Font: elaboracid propia a partir de les entrades de turistes de 2012 a 2017 del desembre a I’ abril - Departament d‘Estadistica
2017-2018 del Govern d’Andorra.

N



09 | Objectius entrades de turistes

Per nacionalitats

5,1%
3,3%
2,0%
1,1%
[ | | | 1
Total Espanyols Francesos Altres
Nombre 1.445.635 1.047.467 158.366 239.803
Variacio 28.148 11.453 5.128 11.568
CAMPANYA
HIVERN Font: elaboracié propia a partir de les entrades de turistes 2016 i 2017 del 1 de desembre al 18 d’abril - departament
2017-2018 d'estadistica del Govern d’Andorra.
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09 | Objectius entrades de turistes

Per mes

11,0%
2,0% 3,2% 2,4% 2,5%

-24,4%
Total Desembre  Gener Febrer Marg Abril

Nombre 1.445.635 318.574 381.836 337.937 313.632 93.657

Variacié 28.148 10.016 9.112 8.221 31.037 -30.237
CAMPANYA
HIVERN Font: elaboracié propia a partir de les entrades de turistes 2016 i 2017 de I’ 1 de desembre al 18 d’abril - Departament
2017-2018 d’Estadistica del Govern d’Andorra.
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