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DADES RELLEVANTS
Dades rellevants 

S H O P  I N  A N D O R R A  

F E S T I V A L

Font: dades del mes de novembre del Departament d’Estadística del Govern d’Andorra.

V I S I T A N T S
+ 4 5 %

T U R I S T E S
+ 6 0 %

EXCURSIONISTES

+ 3 9 %

Evolució 2013-25

140.328

223.841

2 0 1 3 2 0 2 5

472.223

685.096

2 0 1 3 2 0 2 5

331.895

461.255

2 0 1 3 2 0 2 5



C I T A  

C O N S O L I D A D A

13a8,6 8,8 92%

E S T A D A

T U R I S T E S

RECOMANARIEN 

EL SIAF
E S D E V E N I M E N T

Font: enquesta de perfil del visitant d’Andorra Turisme. Període d’estudi: octubre i novembre 2025.

D A D E S  

R E L L E V A N T S  2 0 2 5Shop in Andorra Festival

EDICIÓ 2026VALORACIÓ VALORACIÓ DELS VISITANTS

-0,1+0,1 +1



T O P  3  A C T I V I T A T S  M É S  I N T E R E S S A N T S

“De les activitats que es realitzen durant l’Andorra Shopping Festival quines són les dues més interessants?” 
Font: enquesta de perfil del visitant d’Andorra Turisme. Període d’estudi: octubre i novembre 2025. 

D A D E S  

R E L L E V A N T S  2 0 2 5Shop in Andorra Festival

P R O M O C I O N S  I  
A C T I V A C I O N S  D E L S  

C O M E R Ç O S

C O N C E R T S  I  M Ú S I C A
A L  C A R R E R

G A S T R O N O M I A
A N D O R R A  A  T A U L A

46% 42% 34%

· Fòrum ·
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D’EXPERTS EN COMPRES
D’EXPERTS EN COMPRES

5  N O V E M B R E
1 9 : 0 0  H  - R À D I O  A N D O R R A

A G E N D A ’ T  L A  C I T A



2 0 2 4

Dimas Gimeno

2 0 2 5

Aradhana Khowala
+ 

Ashumi Sanghvi, Devin Winter i
Michael Beutler

2026

Benoît Mahé

Fòrum d’Experts en Compres

La transformació digital del 
comerç i la integració de 

l'experiència física i digital.
El futur del retail i l'adaptació 

a les noves necessitats del 
consumidor.

I si el secret per 
vendre més ja el tens 

a la teva botiga?

C R O N O L O G I A



Benoît Mahé
Expert internacional en retail, vendes i experiència de client, 

amb més de 30 anys de trajectòria. 

Fundador de CapKelenn i creador del mètode Retail 
Coaching, combina lideratge i motivació d’equips per 

millorar l’experiència de compra i els resultats comercials. 

Ha impartit més de 300 conferències i ha treballat amb 

marques com Louis Vuitton, Gucci, Sephora i L’Oréal..

P O N E N T

EDICIÓ



EDICIÓ · Edició · EDICIÓ · Edició · EDICIÓ · Edició · EDICIÓ · Edició · EDICIÓ
2026 · 2026 · 2026 · 2026 · 2026 · 2026 · 2026 · 2026 · 2026 · 2026 · 2026 · 



· Edició ·
· 2026

6 al 22 de NOVEMBRE

MODA, GASTRONOMIA, MÚSICA, 
I EXPERIÈNCIES in OBLIDABLES

· Aivitats ·
2026
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· Aivitats ·
· Aivitats ·

Aivitats

Festival 
d’experiències

Música al carrer Activitats 
infantils

Punts selfie Andorra a Taula Marató 
fotogràfica

S H O P  I N  A N D O R R A  

F E S T I V A L



Festival 
d’experiències

TTrruuccss  ddee  bbeelllleessaa
Gala Perfumeries

EEllss  sseeccrreettss  ddeell  ccaaffèè  
Coma Co�ee Roasters

EEssppeellmmeess  
aarroommààttiiqquueess

CCrreeaa  llaa  tteevvaa  jjooiiaa

TTaasstt  ddee  ffrraaggàànncciieess  dd’’aauuttoorr
Perfumeria JúliaD E S C O B R E I X  T A L L E R S  

P E R  A  A D U L T S  O N  L A  

C R E A T I V I T A T  É S  

P R O T A G O N I S T A .



Música al carrer L A  MÚ SI C A  EN  D I REC T E 

O MPL E EL S  E I XO S 

C O MERC I A L S A MB  

RIT MES PER A  T O T S EL S  

G U ST O S!  

35 C O N C E RT S  I  

E S P E C T A C LE S

E S T I LS :  B L U ES,  RO C K ,  

SW I N G ,  J A ZZ,  SO U L ,  

F O L K ,  PO P,  SA XO ,  V I O L Í …



Música al carrer

Spoty Flight
7  N O V E M B R E  2 0 2 6

1 8 : 0 0  H

G R U P  V E R S I O N S

Totally Tina
1 4  N O V E M B R E  2 0 2 6

1 8 : 0 0  H

T R I B U T

L A  M Ú S I C A  E N  D I R E C T E  

O M P L E  E L S  E I X O S  

C O M E R C I A L S  A M B  

R I T M E S  P E R  A  T O T S  E L S  

G U S T O S !  

3 5  C O N C E R T S  I  

E S P E C T A C L E S

E S T I L S :  B L U E S ,  R O C K ,  

S W I N G ,  J A Z Z ,  S O U L ,  

F O L K ,  P O P ,  S A X O ,  V I O L Í …

D E S T A C A T D E S T A C A T

RobbieWilliams
2 1  N O V E M B R E  2 0 2 6

1 8 : 0 0  H

T R I B U T

D E S T A C A T



Activitats 
infantils 6 Tallers infantils

8 Espeacles infantils
! MA G  F ER B U CH

! L A  G R A N J A  D E CA N  G A L IO T

! MA D A ME L IB R A R IE

! EL  V ESTIT  PO P D E L 'EMPER A D O R

! CON TES MEN U TS

! MA R IN A  I  EL  SO MN I  D E V O L A R

! A R K A D IA B EL L U G A  A N IMA CIÓ

! L A  R A TETA  MA R TIN A  I  EL  R A TO L Í  SER A F Í

! CL A U ER S F OA M

! EN Q U A D ER N A CIÓ  D E MIN I  L L IB R ETA

! CA R IL L Ó J A PON ÈS

! F OL L ETS B A R B U TS

! B O L IS CR A YOL A

! B A L D U F A  D E F U STA



Un 
moment 
rodó
A V . C A R L E M A N Y  1 1 5

És molt 
fort
C /  C A L L A U E T A  2

In… 
millorable
A V .  C A R L E M A N Y  4 2

Atracció 
Total
P L A Ç A  R E B É S

Pluja de 
lletres
A V .  M E R I T X E L L  8 5

Punts selfie



Andorra a Taula

3 3  R E S T A U R A N T S  A M B  

M E N Ú S  D ’ E N T R E  3 5   

I  4 9 , 9 5  .

M É S  I N F O R M A C I Ó :  

A N D O R R A A T A U L A . A D



Marató 
fotogràfica

Max-Marató
U N A  P R O V A  P E R  A  

A F I C I O N A T S  I  
P R O F E S S I O N A L S

P E R  T O T H O M

Marató familiar

E Q U I P S  F O R M A T S      

P E R  F A M Í L I E S

F A M Í L I A

P E P  A G U A RE LE S
S I  T ’ A P A S S I O N A  L A  

F O T O G R A F I A  I  V O L S  

M O S T R A R  E L  T E U  T A L E N T ,  

A Q U E S T  É S  E L  T E U  

M O M E N T

1 4  N O V E M B R E
La millor foto

L A  M I L L O R  F O T O  

D ’ A Q U E S T A  E D I C I Ó



V I S I T A N D O R R A . C O M

· Comunicació ·
COMUNICACIÓ
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· Comunicació ·
COMUNICACIÓ

C A T A L U N Y A ,  V A L È N C I A ,  A R A G Ó  I  M A D R I D   

2 3 / 1 0  – 2 0 / 1 1Pla mitjans Espanya

O C C I T À N I A  I  N O V A  A Q U I T À N I A   

2 3 / 1 0  – 2 0 / 1 1Pla mitjans França

DIGITAL

* C O M U N I C A C I Ó  A D H O C : P O N T  D E  L ’ A R M I S T I C I   >   2 3 / 1 0  - 6 / 1 1

TELEVISIÓ
TV3 I CTV

EXTERIOR RÀDIO DIGITALTELEVISIÓ
CTV

PRINT

* C O M U N I C A C I Ó  M A D R I D :  P O N T  D E  L ’ A L M U D E N A   >   2 3 / 1 0  - 4 / 1 1

RÀDIO



A N D O R R A  

W O R L D  F A N SNewsletter

MERCATS

Andorra, Espanya i França

ENVIAMENTS

467.000 

E N V I A M E N T :  2 0  D ’ O C T U B R E



FRANÇA

À M B I T  

L I F E S T Y L ECreadors contingut

ESPANYA



“Els carrers d’Andorra
tornen a brillar

amb llum pròpia”



5  D I S S E N Y S  

T E M A T I T Z A T SBanderoles



Opis



Escenaris

PLACETA 
SANT ESTEVE

4  P U N T S  

M U S I C A L S



Escenaris 4  P U N T S  

M U S I C A L S

AV. MERTIXELL 89-91



Escenaris 4  P U N T S  

M U S I C A L S

AV. CARLEMANY 60-62



Escenaris 4  P U N T S  

M U S I C A L S

AV. MERTIXELL 79-81



Gràcies


